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ABSTRACT 
 
 

La apuesta empresarial por el ecodiseño y la ecoinnovación se engloba dentro de las 

estrategias innovadoras y tecnológicas que permiten reducir el impacto medioambiental 

tanto  de  los  productos  como  de  los  procesos  productivos,  generando  una  ventaja 

competitiva para las compañías proactivas. Sin embargo, estas estrategias también tienen 

un lado oscuro desde el punto de vista económico que puede conllevar que los costes sean 

superiores a los ingresos en el corto plazo. En esta investigación nos centramos en analizar 

cómo afecta el ecodiseño y la ecoinovación al resultado empresarial y comprobar si este 

efecto es mayor en las empresas del sector agroalimentario. Los resultados obtenidos 

evidencian que las políticas y estrategias de ecodiseño y ecoinnovación tienen un impacto 

negativo   en   el   resultado   empresarial,   si   bien   cuando   consideramos   el   sector 

agroalimentario estas estrategias afectan de forma positiva al resultado empresarial tanto 

desde el punto de vista económico y financiero como de un mayor valor de mercado. 
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